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IL COMMENTO
di BRUNO VESPA

CONDANNATI
ALITIGARE

A GIOVANE cronista,

nei miei giri al Pronto

S0CCOTSO0, contravo
ogni tanto un marito con
l'occhio tumefutto o una
ma[qlie ‘caduta per le scale’.
Indagando su queste robette,
al piu destinate alla pretura
(allora i femminicidi erano
pitLrari) si scoprivano amare
realta. Curiosamente un
racconto frequente dei vicini
era questo: «Sentivamo
grida ogni sera, rumori di
piatti rotti e quant altro. Ma
l'indomani incontrando il
signore e la signora, alla
richiesta di notizie,
rispondevano: tutto bene, il
nostro matrimonio funziona
« meraviglio». Finché si
finiva al Pronto Soccorso e il
matrimonio esemplare
arrivave davanti ol pretore.
Questi ricordi giovanili son
tornati mentre in questi
giorni intervistavo a Porta a
porta’ prima Giuseppe Conte
e poi Matteo Salvini . 1
prodigi dei social hanno futto
siche mentre intervistavo
Conte, Salvini gli
rispondesse altraverso una
diretta Facebook (lite
pubblica inedita). Due giorni
dopo, mentre Salvini diceva
che c’erastato il
chiarimento, guardava
incuriosito le valanghe di
agenzie di stampa che il
maggiordomo Paolo Baroni
mi riversava sul tavolo.
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Arredamento / Lifestyle

Alias, 40 anni di Spaghetti (e molto piu

Andrea Sanguineti: «Quella sedia ¢ il nostro Dna, innovazione e forma»

di PIERLUIGI
MASINI

«LA SPAGHETTI CHAIR? Que-
st’anno sono 40 anni e sono 40 an-
ni dell’azienda stessa perché quel-
lo & stato il primo prodotto vera-
mente di successo di Alias».
Andrea Sanguineti, architetto
con un Mba alla Bocconi, & brand
manager e design director di
Alias. E per raccontare quello che
€ oggi I'azienda, parte dal prodot-
to che I’ha lanciata nel mondo ed
& ancora oggi in produzione.

«La Spagherti rappresenta a pieno
il Dna di Alias perché Giandome-
nico Belotti, che I'ha progettata, &
riuscito a coniugare perfettamen-
te I'equilibrio formale con i mate-
riali utilizzati, il tubo di ferro sal-
dato eil pvcelastico. E un prodot-
to essenziale e molto elegante e il
disegno guida il comfort della se-
duta. Ci sono curve che non sono
solo frutto di un esercizio estetico
ma sono invece funzionali alla er-
gonomia della seduta».

Perché ha avuto successo?
«Perché pur essendo un prodotto
molto innovativo e moderno &
una sedia estremamente comoda,
utilizzabile, e questo nei prodotti
di design fa la differenza. E poi &
intelligente dal punto di vista del
prezzo, dell’'uso, ed & resistente.
Ci sono clienti che ce I’hanno da
40 anni in casa ed & perfettay.

Come pensate di celebrare

uesto anniversario?
«Abbiamo diversi progetti. Assie-
me ad un noto critico di design ri-
percorreremo il legame tra Alber-
to Meda e Alias, partendo da
Lightlight, una innovativa sedia in
fibra di carbonio, realizzata solo
in pochi esemplari, con materiali
compositi, che testimonia la capa-
cita di Alias di traslare tecnologie
provenienti da altri campi al desi-
gn. Pesava meno di due chili. Na-
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ta come progetto di pura speri-
mentazione non era pensata co-
me un prodotto industriale vero e
proprio ma ¢ stata la madre della
Frame, che utilizzando I'allumi-
nio, materiale piu industrializza-
bile ed economico, ¢ diventata
uno dei best seller dell’azienda e
uno dei pezzi di design pit cono-
sciuti».

Andiamo avanti nella storia

di Alias...
«Un altro prodotto molto impor-
tante & LaLeggera di Riccardo Blu-
mer, una sedia che ha vinto il
Compasso d’Oro: I'aspetto pit in-
teressante € il principio costrutti-
vo: ha una sottilissima pelle in le-
gno ed & schiumata in poliureta-
no espanso... pesa meno di due
chili, anche in questo caso una tec-
nologia nuova ispirata ad altri set-
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tori, in questo caso quello aero-
nautico».
erezza anche qui...
«Si, il risultato & quello di prodot-
ti con meno materiale possibile, e
questo impatta sia a livello di effi-
cienza e riduzione dei costi, sia di
estetica. Una sedia elegante e tira-
ta che dura anche nel tempo».
E poi chi vuole citare?

«La Young Lady di Paolo Rizzat-
to, che rappresenta un bell’esem-
pio di esperimento linguistico, il
redesign delle sedute in paglia di
Vienna, e la Seconda di Mario Bot-
ta: entrambi prodotti interpreti
del loro tempo. Il nostro dna & nel-
la ricerca tecnologica, nellutiliz-
zo dei materiali: lavoriamo con il
legno, I'alluminio e in parte ridot-
ta la plastica, e cerchiamo sempre
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EVOLUZIONE DELLA SPECIE
Andrea Sanguineti, brand manarfer di Alias e,
a sinistra, la Gran Kobi di Patrick

da sinistra, la Highframe di Alberto
Laleggera di Riccardo Blumer, Compasso d’Oro e da
10 anni nella collezione permanente del Moma;
Seconda di Mario Botta e, a destra, la S_paghetti chair
(1969) di Giandomenico Belotti, il primo prodotto
di grande successo di Alias anche questa al Moma

of t. In alto,
leda;

di trattare questi materiali in mo-
do originale e tecnico. Alias ha
sempre sperimentato diverse tec-
nologie grazie anche al fatto che
nel distretto di Bergamo ci sono
produttori di vari materiali ed &
molto facile contaminare i nuovi
progetti con fornitori locali».
Come nascono i _pi
Alias? Avete investito molto
in ricerca e sviluppo?
«Si, la ricerca & il focus pit impor-
tante dell’azienda; in Alias ¢’¢ un
team di ragazzi che io coordino, e
siamo a stretto contatto con il
marketing. Partiamo dall’osserva-
zione di dove va il mondo, analisi
di trend, delle nuove tecnologie, e
di mercato, fino a definire dei
brief di prodotto ed individuare
quei designer che a nostro avviso
lo sanno interpretare al meglio.

Capita anche di ricevere diretta-
mente delle proposte: noi le valu-
tiamo e nel caso li portiamo avan-
.

Qual é la caratteristica distin-

tiva del design di Alias?
«Tutti i prodotti di Alias sono rea-
lizzati in Italia. I punti chiave so-
no la capacita di lavorare selezio-
nando i migliori progettisti a livel-
lo internazionale, che non ¢ detto
che siano per forza famosi: ci inte-
ressa che siano interpreti di un
pensiero, di una ricerca, che la re-
lazione tra Alias e i designer sia
uno scambio che arricchisce en-
trambi. Non ci interessa un nuo-
vo disegno, ci interessa un rappor-
to intelletuale o di collaborazione
tecnica con i designer, con proget-
tisti che hanno spessore che posso-
no confrontarsi portando espe-
rienze, contatti, visioni. Altra ca-
ratteristica, come detto, & I'aspet-
to della tecnologia dei materiali,
un approccio nel quale ogni mate-
riale viene considerato nel modo
pitt corretto possibile. Il legno ri-
dotto a spessori minimi, I'allumi-
nio utilizzato nel modo piti corret-
10, estruso, stampato, pressofuson.

Che vuol dire attenzione alla
ibilita, i i
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«Certo. Sostenibilita significa che
un prodotto sia facilmente ricicla-
to? Non & vero, nel caso di Alias
la sostenibilita sta nel fare prodot-
ti che durano decine di anni utiliz-
zando meno materiale possibile.
E facendo anche prodotti che si

0SSONo riparare. (%:lesto & vero
usso, un prodotto che si puo tra-
mandare nel tempo.

Cosa vedremo al prossimo

Salone?
«Un nuovo prodotto a cui stiamo
lavorando con Alberto Meda: c¢’&
sempre una freschezza e una cu-
riosita incredibile in lui. E poi
una seduta che stiamo sviluppan-
do con Michele De Lucchi, un
progettista che mi piace tantissi-
mo: ha un design molto umano, i
suoi sono prodotti eleganti, nasco-
no da un pensiero poetico e uma-
no e questa € una cosa molto bel-
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